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Warszawa, 22 maja 2023 r.

Polsat, TVN i TVP po raz pierwszy razem
w najnowszym odcinku IAA POWER HOUR

Po raz pierwszy w historii polskiego rynku reklamy, szefowie biur reklamy Polsatu, TVN i TVP
zasiedli przy okragtym stole i rozmawiali o perspektywach reklamy telewizyjnej.
Wyjatkowe wydanie IAA POWER HOUR zostato zrealizowane przez IAA Polska w ramach
obchodéw 30 lat rynku reklamy i wolnych mediow w Polsce oraz trzech dekad istnienia
Stowarzyszenia.

Na zaproszenie IAA Polska Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy pozytywnie odpowiedzieli
i wzieli udziat w dyskus;ji:

- Ewelina Czuba, Dyrektor Biura Reklamy TVP S.A,,

- Marcin Idzik, Dyrektor Sprzedazy TVN Media,

- Magdalena Niewinska, Dyrektor Sprzedazy Polsat Media.

Panel moderowat Jakub Bierzyniski, CEO OMD, agencji mediowej z najdtuzszg historig, ktéry na
wstepie podzielit sie wspomnieniami z czasdw pionierskich, gdy gotdwke za emisje reklamy
telewizyjnej dostarczato sie do kasy... w reklaméwkach. Potem byto juz tylko powaznie.

Wyjatkowe grono gosci starato sie wskaza¢ kamienie milowe w rozwoju rynku reklamy
telewizyjnej, takie jak np. wprowadzenie polityk handlowych, czy pojawianie sie nowych formatéw
rozrywkowych, ktdre znaczgco zwiekszaty ogladalno$é. Panelisci zastanawiali sie takze, dlaczego
reklama telewizyjna w Polsce wcigz jeszcze jest prawie najtafisza w Europie w stosunku do sity
nabywczej oraz czym spowodowana jest specyficzna dla Polski strategia catkowitej wyprzedazy
zasoboéw reklamowych.
e Na ile telewizja linearna oraz VOD to konkurencyjne kanaty dystrybucji, a na ile sie
dopetniajg?
e (Czy mfodsze pokolenia, ktore dzis odwrdcity sie od telewizji — kiedys do niej ,dorosng”?
e Jakie nadzieje lub obawy towarzyszqg nadawcom telewizyjnym w zwigzku z nieuchronng
zmiang standardu pomiaru konsumpcji mediow?
e Jaki jest preferowany model rozwoju poszczegdlnych nadawcdow?

Zapraszamy do obejrzenia IAA POWER HOUR i poznania szczegétéw trzech réznych strategii
realizowanych przez najwiekszych nadawcéw telewizyjnych w Polsce:

https://www.youtube.com/watch?v=DyD3kspX6VM

IAA POWER HOUR to nowy format branzowej dyskusji, proponowany przez IAA Polska.

Obchodzace w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, jest
najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. To jedyna organizacja
w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikow procesu komunikacji marketingowej: z
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medidw, agencji oraz reklamodawcdédw z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 170 i to grono
stale sie powieksza. Misjg |AA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku
komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska
to transparencja, inkluzywnos¢ i wspodtpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami
zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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