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Oto Oni: uczestnicy II edycji programu liderskiego IAA Polska 
dla branży komunikacji marketingowej 

Marketing Masterminds 
 
IAA Polska zakończyło kilkuetapowy proces selekcji do dwuletniego, bezpłatnego programu 

liderskiego Marketing Masterminds. Podczas inauguracji poznaliśmy 13 najlepszych z najlepszych 
– przyszłych liderów branży komunikacji marketingowej. Z przemową motywacyjną wystąpił 

Cezary Stypułkowski, Prezes mBank. To już druga edycja programu, którego celem jest znalezienie 
i wszechstronne wsparcie w rozwoju marketingowych talentów. 
 

 
Kandydatów do programu nominować mogli członkowie IAA Polska Międzynarodowego 

Stowarzyszenia Reklamy – organizatora przedsięwzięcia. Następnie, po kilkuetapowej rekrutacji, 
spośród 119 zgłoszeń agencja Antal zarekomendowała do udziału w programie grono 13 

utalentowanych osób, pracujących w branży komunikacji marketingowej. 
 
Uczestnicy programu reprezentujący media to: Agata Pilacińska-Jakubowska, Omnichannel Retail 

Lead, Google Poland, Marta Skrzypiec, Business Marketing Lead, Poland & Central Europe, TikTok, 
Damian Jan Borecki, Dyrektor ds. strategii i rozwoju, Grupa naTemat oraz Marcin Madej, z-ca 

dyrektora marketingu Gazety Wyborczej. 
 
Wśród reprezentantów marketerów znaleźli się: Ewa Doligalska, Total Connections Planning and 
Media Senior Manager, PepsiCo, Małgorzata Narczyk, Kierownik Zespołu Oferty Postpaid, 
Polkomtel, Marta Pierzchalska, Media Director, Central Europe, Procter & Gamble oraz Jakub 

Ignaczak, Media Director, L'Oreal Polska i Kraje Bałtyckie. 
 

Z grona pracowników agencji do programu wytypowani zostali: Alicja Pietraszewska, 
Communications & Business Director, Spark Foundry/ Publicis Groupe Polska, 
Magdalena Popielewicz-Kędzierawska, Digital Project Manager, GroupM, Michał Kwit, Business 
and Client Operations Director, Value Media, Jakub Komorowski, Regional Business Unit Director, 
Wavemaker, a także Łukasz Zaleśny, Strategy & Growth Director, OMD Group. 

 
Podczas inauguracji II edycji programu Marketing Masterminds z przemową motywacyjną do 
uczestników wystąpił Cezary Stypułkowski, prezes mBank, Partnera II edycji programu. Spotkanie 
koktajlowe na 32. piętrze w siedzibie mBanku zgromadziło również uczestników zakończonej 
właśnie II edycji, członków Kapituły programu i władz IAA Polska oraz uznanych marketingowych 

ekspertów, zaangażowanych w program. 
 
Na uczestników II edycji czeka szereg rozwijających aktywności wspierających ich potencjał liderski 
i budowę marki osobistej, m.in. wyjątkowe spotkania „inside the boardroom”, podczas których 
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branżowe autorytety podzielą się swoją wiedzą i doświadczeniem.  
 
- W ramach programu zapewniamy uczestnikom indywidualny mentoring oraz tworzymy sprzyjającą 
przestrzeń do tworzenia wspólnych projektów na rzecz branży, rozwijanie sieci kontaktów i 
budowanie marki osobistej, m.in. dzięki wystąpieniom publicznym. Ważną korzyścią dla uczestników 
jest także diagnoza potencjału przywódczego oraz feedback rozwojowy, udzielany przez 
konsultantów Antal – wymienia Andrzej Karasowski, vicepresident, head of strategic planning, 
Warner Bros. Discovery Polska, przedstawiciel IAA Polska. 
 
W gronie ekspertów, którzy inspirowali uczestników I edycji podczas spotkań inside the boardroom 
byli: Rafał Brzoska, Kasia Kieli, Wojciech Sobieraj, Jarek Ziębiński, Monika Żochowska  i Ewa Dudzic. 
Rolę mentorów dla uczestników pełnili: Sylwia Chada, Maciej Herman, Stanisław Janowski, Igor 
Kaleński, Magdalena Kotlarczyk, Jacek Olechowski, Marcin Pery,  Piotr Piętka,  Wojciech Sobieraj, 
Agnieszka Sora, Donata Wolińska, Tadeusz Żórawski i Dorota Żurkowska. 
 
W pierwszej edycji uczestniczyli: Olga Barańska, TVN Media, Agata Bartolik, Google, Anna 
Kuropatwa, Value Media, Dominika Niekraszewicz, Sales Tube, Sylwia Tygielska, Isobar Polska, 
Karolina Zagórska, LOTTE Wedel, Michał Bielecki, GroupM, Tomasz Kosko, Polpharma, Maciej 
Osajda, Polsat Media, Łukasz Papuda, LEGO Group, Rafal Szablicki, L'Oreal Polska, Adrian 
Roman, EssenceMediacom, Radek Wierzbiński, Allegro. 
 
 
Organizatorem programu Marketing Masterminds jest IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie 
Reklamy. Partnerami drugiej edycji są TVN Media, GroupM, mBank i Antal. 

 

Więcej informacji o programie znaleźć można na stronie: http://www.marketingmasterminds.pl 

Zapraszamy również do obejrzenia filmu, w którym o korzyściach z programu mówią uczestnicy 
pierwszej edycji: https://www.youtube.com/watch?v=54OEY_5U-b4 

 

 

 
Obchodzące w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, jest 

najszerszą, najbardziej wpływową reprezentacją branży reklamowej w Polsce. To jedyna organizacja 
w kraju, która skupia przedstawicieli wszystkich uczestników procesu komunikacji marketingowej: z 

mediów, agencji oraz reklamodawców z rozmaitych branż. Aktualnie jest ich ponad 170 i to grono 
stale się powiększa. Misją IAA Polska jest kształtowanie zrównoważonego rozwoju  rynku 
komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartości dla IAA Polska 
to transparencja, inkluzywność  i współpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami 
 zewnętrznymi, ale też wewnątrz branży. 

 

https://www.linkedin.com/in/ACoAACfL3z4BAQavC6gieNnLGaabvNOMjKKzZYE
https://www.linkedin.com/in/ACoAAApfIjMBDPSnXDnCnPV-Aiqfz8wZLvgX0-U
https://www.linkedin.com/in/ACoAAABgt9oBww1W6muq3iLyFt1D0WAhgQi6x-c
https://www.linkedin.com/in/ACoAAABgt9oBww1W6muq3iLyFt1D0WAhgQi6x-c
https://www.linkedin.com/in/ACoAABC-m_QBvnFta3wRhn-SVHDIPT1rnlwwGG4
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAA8FbUB2EyNdJ-ZVXQevUS2y0oBT4UcogY
https://www.linkedin.com/in/ACoAACYzRXkBVKuOtjj3dntv60cbc6goSCB9VVw
https://www.linkedin.com/in/ACoAAA0h03EBIj_n8fwU8oEsN5fzjMdIiTO-NTw
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAmel4YBlkRkcQH_r9irR7Tgi37Z5y4Oq8M
https://www.linkedin.com/in/ACoAADZiL-8By5EY31N-Tt1uS_Vg0kvvHsWaSPk
https://www.linkedin.com/in/ACoAADZiL-8By5EY31N-Tt1uS_Vg0kvvHsWaSPk
https://www.linkedin.com/in/ACoAABHKITgBHD3JkwkJ5Um1sb9yOP4LZTXeID4
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAAOEqEBE61hJwVrLQTMIOkQUNCx5YWf2a0
https://www.linkedin.com/in/ACoAABX3-QQBTDB8ja_OnBKuEsZsIPKosWqPSTc
https://www.linkedin.com/in/ACoAABX3-QQBTDB8ja_OnBKuEsZsIPKosWqPSTc
https://www.linkedin.com/in/ACoAAABIMssBWCxI3IIfEHm3qnoDBBQVVMBkzL0
http://www.marketingmasterminds.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=54OEY_5U-b4
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IAA Polska jest częścią największego stowarzyszenia marketingowego na świecie, istniejącego od 
1938 roku. W Polsce działa nieprzerwanie od 1993 r.  
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl 
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