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McCANN, Grupa Blix oraz subko&co w IAA Polska

Kolejne trzy organizacje powiekszyly szeregi IAA Polska Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy.
Do kurii professional services dotaczyty McCann, Blix oraz subko&co.

- Nowy rok otwieramy z nowq energiq i z az trzema nowymi cztonkami na poktadzie. To swietna wiadomosc,
ze kolejne organizacje chcq potqczyc sity w ramach naszego miedzynarodowego stowarzyszenia, by razem z
nami ksztattowac zrdwnowazony rozwdj branzy i wspdlnie stawia¢ na branzowy dialog — méwi Agnieszka
Sora, Prezeska Zarzadu IAA Polska, Regional Director NCE Consulting GfK —an NIQ company.

MCcCANN jest czescig globalnej sieci wywodzacej sie z amerykanskiej agencji reklamowej McCann-Erickson,
ktérej korzenie siegajg 1902 roku. W Polsce rozwija rynek reklamowy od ponad 30 lat. Specjalizuje sie we
wszystkich obszarach nowoczesnego marketingu 360° i tgczy oferte z obszaru digital z tradycyjng reklama.
Agencja jest czesto nagradzana. W 2023 roku zostata agencjg roku Cannes Lions for Good. Wygrata 9 Lwéw:
Titanium, Grand Prix, 2 ztota, 2 srebra i 3 brgzy. Na Golden Drum International Festival of Creativity 2023 jako
McCANN CEE zostata agencjg sieciowg roku, a jako McCANN Poland - agencjg nr 2 festiwalu.
Wiecej informacji na stronie: https://mccann.pl/

Grupa Blix (dawniej Qpony.pl) jest liderem aplikacji smart shopping w Polsce. Rocznie dociera do ponad 6
miliondw uzytkownikéw. Rowstata w 2012 roku, wprowadzajgc pierwszg w Polsce aplikacje agregujaca oferty
promocyjne i kody znizkowe do sieci sklepéw i restauracji. W krétkim czasie stata sie najpopularniejsza
aplikacjg kuponowo-rabatowa w kraju.

W 2016 roku spotka rozszerzyta portfolio o najpopularniejszg aplikacje agregujaca gazetki promocyjne i listy
zakupow — BLIX. Szerokie dotarcie i unikalne rozwigzania BLIX umozliwiajg producentom FMCG i sieciom
handlowym prowadzenie skalowalnych kampanii reklamowych, targetujac osoby odpowiedzialne za
codzienne zakupy w domu. Obecnie aplikacja BLIX poza Polska obecna jest w Ukrainie i Rumunii.

Grupa Blix to réwniez polski wydawca ksigzek i cyklicznych raportédw branzowych, organizator wydarzen:
Power of Brands i Blix Awards — Wybdr Konsumentdw, a takze laureat nagréd Deloitte, Financial Times oraz
Gazele Biznesu.

Wiecej informacji na stronie: https://grupablix.pl/

subko&co to zatozona w 2015 butikowa agencja marketingowa, oferujgca rozwigzania end-to-end, w tym
analizy, strategie, koncepcje kreatywne, realizacje kampanii performance i komunikacji w mediach
spotecznosciowych oraz wdrazanie rozwigzan martech i adtech. Skupia sie przede wszystkim na obstudze
klientow z sektora FMCG. Szczegdlne miejsce w portfolio jej klientdw zajmujg firmy francuskie, takie jak
Auchan, Pierre Fabre lub Le Rustique. subko&co jest rowniez partnerem wielu francuskich inicjatyw i
organizacji w Polsce, takich jak La French Tech czy Polsko-Francuska Izba Gospodarcza (CCIFP).

W ostatnich latach agencja subko&co postawita na szybki rozwdj technologiczny, zaréwno w obszarze
proponowanych rozwigzan, jak i wtasnych kompetencji, wykorzystujgc rozwigzania Al. Dzieki temu dotfaczyta
do grona early adopters - organizacji, ktore najnowsze technologie zmieniajg w realne zastosowania dla
biznesu.

Wiecej informacji na stronie: https://subko.co/
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IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest najszerszg, najbardziej wptywowgq
reprezentacja branzy marketingowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, ktdra skupia przedstawicieli
wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej: z mediéw, agencji oraz reklamodawcéw z
rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 180 i to grono stale sie powieksza.

Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z
poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja, inkluzywnos¢ i
wspotpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od 1938 roku.
W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.

Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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