
                                                      
Związek Pracodawców Branży Internetowej                         IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy                                                                                          
ul. Puławska 39/77, 02-508 Warszawa                                     ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa                                                                                                                                                                      

www.iab.org.pl                                                                      www.iaa.org.pl 

 

Warszawa, 4 marca 2024 r. 

 

IAB Polska i IAA Polska łączą siły na rzecz jednolitych regulacji w influencer marketingu 

 

Związek Pracodawców Branży Internetowej IAB Polska oraz IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie 
Reklamy rozpoczęły współpracę, mającą na celu wypracowanie i wprowadzenie standardów i edukacji rynku 
w kontekście influencer marketingu. Jest to bowiem obecnie jeden z najszybciej rosnących segmentów 
światowego rynku mediów. Wraz z coraz większą dostępnością i popularnością tego rodzaju promocji marki, 
wdrażanie klarownych regulacji dotyczących współpracy z influencerami oraz zapewnienie bezpieczeństwa 
każdej ze stron - zarówno twórcom, reklamodawcom, agencjom, jak i odbiorcom - staje się niezbędne.  

W 2021 roku powstała Grupa Robocza Influencer Marketing IAB Polska, która od początku angażuje się w 
wiele nowatorskich dla tego obszaru inicjatyw. Obecnie przedstawiciele Grupy pracują nad Kodeksem 
Dobrych Praktyk Influencer Marketingu IAB Polska, w które zaangażowana jest również Rada Reklamy. Celem 
przedsięwzięcia jest zaadresowanie do reklamodawców i agencji optymalnych rozwiązań dotyczących 
poruszania się po influencer marketingu, ze szczególnym uwzględnieniem bezpieczeństwa marki.  

W listopadzie ubiegłego roku IAA Polska uruchomiło inicjatywę branżowego Okrągłego Stołu Influencer 
Marketingu, którego celem jest wypracowanie zestawu  zasad umożliwiających zrównoważony, etyczny i 
bezpieczny rozwój tej części rynku komunikacji marketingowej w Polsce. Do udziału w pracach Okrągłego Stołu 
IAA Polska zaproszeni zostali decydenci i przedstawiciele trzech grup podmiotów zaangażowanych we 
współpracę z twórcami aktywnymi w tym obszarze: największe platformy społecznościowe, największe sieci 
kanałów i największe grupy reklamowe.              

- W toku prac zaobserwowaliśmy wzajemnie pokrywające się obszary zainteresowań, które wymagały 
spójnego podejścia. Wyszliśmy więc z inicjatywą połączenia sił i kontynuacją projektów wspólnie w gronie 
specjalistów z obu organizacji – mówi Włodzimierz Schmidt, prezes zarządu IAB Polska. – Współpraca IAB 
Polska i IAA Polska będzie odbywać się na zasadzie jasnego podziału ról osób odpowiedzialnych za poszczególny 
zakres działań. Zapewni to dynamikę pracy oraz osiągnięcie spójnych i skutecznych rezultatów  – dodaje. 

- Współdziałanie naszych organizacji daje szanse na skuteczne wypracowanie standardów, które 
ułatwią współpracę pomiędzy wszystkimi uczestnikami łańcucha wartości – od twórców począwszy, przez 
platformy i agencje, na klientach i ich systemach implementacji skończywszy - mówi Jacek Olechowski, 
przewodniczący Rady Nadzorczej IAA Polska. - Zależy nam także na wypracowaniu takiej formuły działania, by 
w sposób ciągły wspólnie dbać o rozwój i poszanowanie uzgodnionych standardów rynkowych – dodaje. 

W celu stworzenia spójnego przekazu dla branży reklamowej IAB Polska i IAA Polska opracują wytyczne, które 
ułatwią pracę reklamodawcom oraz agencjom nad realizacją działań marketingowych z udziałem influencerów, 
jednocześnie zapewniając jednolite stosowanie zasad. Efekty prac będą konsultowane w szerszym gronie z 
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uwzględnieniem opinii płynących z rynku oraz od innych organizacji. Pierwsze postanowienia w sprawie 
współpracy już zapadły, a początek prac odnośnie kalibracji działań zaplanowany jest na marzec br.  

 

Więcej na temat inicjatyw dotyczących współpracy z influencerami: 

Serwis „Influencer Marketing” - https://influencermarketing.org.pl 

O Okrągłym Stole Influencer Marketingu IAA Polska - https://iaa.org.pl/inicjatywa-categories/okragly-stol-
influencer-marketingu/  

 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

Związek Pracodawców Branży Internetowej IAB Polska jest organizacją zrzeszającą 230 najważniejszych firm 
polskiego rynku internetowego, w tym największe portale internetowe, sieci reklamowe, domy mediowe, 
agencje interaktywne, firmy technologiczne oraz reklamodawców. Jego głównym celem jest szeroko pojęta 
edukacja rynku w zakresie wykorzystania internetu jako skutecznego narzędzia prowadzenia biznesu 
i komunikacji marketingowej. Propaguje skuteczne rozwiązania e-marketingowe i reklamowe oraz tworzy, 
prezentuje i wdraża branżowe standardy jakościowe. Przygotowuje raporty, badania rynku online i poradniki, 
m.in. Raport Strategiczny czy AdEx, którego wyniki są bazą analiz wydatków reklamowych. Jest 
organizatorem konferencji (Forum IAB, IAB HowTo), konkursów (MIXX Awards), warsztatów i szkoleń 
(Akademia DIMAQ). Jednym z flagowych projektów IAB Polska jest DIMAQ – standard kompetencji oraz 
program certyfikujący wiedzę z dziedziny e-marketingu.     

IAB Polska działa od 1999 roku, jest częścią światowych struktur IAB, członkiem IAB Europe oraz IAB Tech 
Lab, a także Związku Stowarzyszeń Rada Reklamy, Krajowej Izby Gospodarczej i Business Center Club oraz 
Rady Przedsiębiorców przy Rzeczniku Małych i Średnich Przedsiębiorców.    

www.iab.org.pl    

 

Kontakt: 
Marta Stępień 
Specjalista ds. komunikacji i marketingu 
IAB Polska Związek Pracodawców Branży Internetowej 
Tel. +48 572 942 388 
e-mail: media@iab.org.pl 

 

 

IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest najszerszą, najbardziej wpływową reprezentacją 
branży marketingowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, która skupia przedstawicieli wszystkich 
uczestników procesu komunikacji marketingowej: z mediów, agencji oraz reklamodawców z rozmaitych branż. 
Aktualnie jest ich ponad 180 i to grono stale się powiększa.  

http://www.iab.org.pl/
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https://influencermarketing.org.pl/wspolprace-komercyjne/
https://iaa.org.pl/inicjatywa-categories/okragly-stol-influencer-marketingu/
https://iaa.org.pl/inicjatywa-categories/okragly-stol-influencer-marketingu/
http://www.iab.org.pl/


                                                      
Związek Pracodawców Branży Internetowej                         IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy                                                                                          
ul. Puławska 39/77, 02-508 Warszawa                                     ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa                                                                                                                                                                      

www.iab.org.pl                                                                      www.iaa.org.pl 

 
 
Misją IAA Polska jest kształtowanie zrównoważonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z 
poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartości dla IAA Polska to transparencja, inkluzywność  i 
współpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnętrznymi, ale też wewnątrz branży. 
IAA Polska jest częścią największego stowarzyszenia marketingowego na świecie, istniejącego od 1938 roku. 
W Polsce działa nieprzerwanie od 1993 r.  
www.iaa.org.pl 

 
 
Kontakt: 
Monika Strogulska-Dwojak 
PR Manager 
IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy 
Tel. +48 507 977 686 
e-mail: m.strogulska@iaa.org.pl 
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