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Warszawa, 2 wrzesnia 2025

Ewelina Czuba nowg Dyrektor Zarzadzajgca IAA Polska,
Jerzy Minorczyk cztonkiem Zarzadu Stowarzyszenia

Od 1 wrzesnia 2025 r. stanowisko dyrektor zarzadzajacej IAA Polska Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Reklamy objeta Ewelina Czuba. Jerzy Minorczyk, ktéry zarzadzat biurem
Stowarzyszenia przez ponad 11 lat, zostat jednogtosnie powotany do zarzagdu Stowarzyszenia,
gdzie bedzie odpowiadat za finanse, sprawy formalne oraz nadzorowat realizacje wybranych
projektow.

Ewelina Czuba to menedzerka z ponad 20-letnim stazem w branzy reklamowej, specjalizujgca sie w
strategii sprzedazy, rozwoju produktéw wideo i negocjacjach handlowych. Przez wiele lat zwigzana
z Biurem Reklamy TVP, gdzie ostatnio jako Dyrektor odpowiadata za polityke sprzedazy, wspotprace
z kluczowymi reklamodawcami i wdrazanie transparentnych modeli rozliczen. W latach 2024-2025
petnita funkcje Dyrektora Sprzedazy i Rozwoju Produktu Wideo w Grupie ZPR, koncentrujgc sie na
innowacjach w reklamie digital oraz komercjalizacji tresci wideo. Cztonkini Rady Nadzorczej IAA
Polska przez dwie kadencje (2021-2025) oraz arbiter w Komisji Etyki Reklamy przy Radzie Reklamy,
zaangazowana w promowanie etyki biznesowej i zréwnowazonego rozwoju rynku reklamowego.

- Z ogromngq satysfakcjg obejmuje stanowisko Dyrektor Zarzqdzajqgcej IAA Polska - organizacji, ktora
od lat wyznacza najwyzisze standardy etyki, transparentnosci i zrdwnowazonego rozwoju rynku
komunikacji marketingowej. Gteboko wierze w naszq misje i z pefnym zaangazowaniem bede
wspiera¢ dziatania integrujgce branze oraz wzmacniajgce jej pozytywny wpfyw na otoczenie -
podkresla Ewelina Czuba, Dyrektor Zarzadzajgca IAA Polska. - Przed nami czas nowych,
inspirujgcych inicjatyw, ktore jeszcze silniej zaangaZujq wszystkich uczestnikow rynku -
reklamodawcdw, media, agencje oraz organizacje branzowe. Bedziemy kontynuowac sprawdzone
projekty, ale rowniez uruchamiaé nowe, tworzqce przestrzern do szerokiego dialogu, wymiany
doswiadczen i wspdlnego wypracowywania rozwigzan odpowiadajgcych na dynamiczne wyzwania
rynku — dodaje.

Jerzy Minorczyk:

Nie ukrywam, ze z satysfakcjq spoglgdam na czas mojej aktywnosci w IAA Polska, ktore w trakcie
minionej dekady stato sie wiodqgcq organizacjq w branzy komunikacji marketingowej w Polsce.
Dziekuje wszystkim ponad dwustu cztonkom, ktorzy w tym okresie przystqpili do Stowarzyszenia i
w tej chwili stanowiq o jego sile i znaczeniu. Szczegdlne podziekowania kieruje pod adresem
zarzqdow IAA Polska z Jackiem Olechowskim i Agnieszkg Sorg jako prezesami, ale tez do wielu,
bardzo wielu osob spoza wtadz Stowarzyszenia, dla ktorych zrownowazony rozwdj rynku
komunikacji marketingowej, poszanowanie zasad etycznych, standardy i transparentna
wspotpraca to nie sq slogany, tylko realne cele, ktére warto upowszechniac - dla dobra catej
branzy.
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Z ekscytacjq, ale tez z optymizmem bede obserwowat i wspierat z poziomu zarzgdu rozwdj IAA
Polska. Z ekscytacjg, poniewaz ogrom i tempo zmian w naszej branzy i wokdt niejf mogq sprawic, ze
juz za kilka miesiecy bedzie to zupetnie inne Stowarzyszenie. Z optymizmem, poniewaz catkowicie
nowy zarzqd z Jovanem Proticiem jako prezesem oraz biuro z Eweling Czubq - nowq dyrektorkg,
dajg gwarancje, Ze IAA Polska jeszcze lepiej, bardziej adekwatnie bedzie odpowiadato na potrzeby
swoich cztonkow.

Jerzy Minorczyk w mediach pracuje od roku 1992, najpierw w oddziale regionalnym ,Gazety
Wyborczej”, nastepnie w osrodku regionalnym TVP S.A., a od roku 1999 — w centrali Telewizji
Polskiej S.A. w Warszawie. Przez kolejne lata petnit funkcje dyrektora, dyrektora wydawniczego lub
dyrektora marketingu i reklamy w tygodnikach telewizyjnych, tygodnikach opinii oraz w periodyku
branzowym , Media i Marketing Polska”. Jerzy Minorczyk byt réwniez dyrektorem 1 i Il edycji
licencyjnego programu marketingowego ,, Produkt Roku” dedykowanego innowacyjnym
produktom FMCG oraz wspétuczestniczyt w launchu projektu non profit ,Kino za Rogiem” — sieci
nowoczesnych, kameralnych kin spotecznosciowych zlokalizowanych poza duzymi osrodkami
miejskimi. W 2014 roku dotaczyt do IAA Polska, organizacji skupiajgcej wéwczas okoto 30
cztonkow. Jako dyrektor generalny wspétuczestniczyt w kreacji oraz realizacji wszystkich inicjatyw
Stowarzyszenia, ktére aktualnie liczy ponad 200 cztonkdw i jest jedng z wiodacych organizacji w
branzy komunikacji marketingowej w Polsce.

Filolog polonista, absolwent organizacji i zarzadzania oraz podyplomowych studiéw marketingu,
promocji i reklamy. Aktywnie uprawia trekking oraz wspinaczke wysokogdrska.

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest najszersza, najbardziej wptywowa
reprezentacjg branzy marketingowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, ktéra skupia
przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej: z mediéw, agencji oraz
reklamodawcdéw z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 200 i to grono stale sie powieksza.
Misja IAA Polska jest ksztattowanie zrownowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej -
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja,
inkluzywno$é i wspdtpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez
wewnatrz branzy.

IAA Polska jest czeScig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.

Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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