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Inside the boardroom z Kasią Kieli  
na otwarcie 3. edycji IAA Polska Marketing Masterminds 

Spotkaniem inside the boardroom z Kasią Kieli, President & Managing Director Warner Bros. Discovery 
Poland, CEO TVN, zainaugurowana została 3. edycja programu liderskiego IAA Polska Marketing 
Masterminds – pierwszej w Polsce inicjatywy rozwojowej opartej na idei wymiany doświadczeń między 
marketerami, mediami i agencjami. 

Inauguracyjne spotkanie było symbolicznym początkiem dwuletniej drogi rozwojowej dla 27 
utalentowanych uczestników programu, którzy w toku kilkuetapowej rekrutacji – przeprowadzonej we 
współpracy z BIGRAM, partnerem executive search programu – zostali wybrani spośród 99 nominowanych 
kandydatów. Celem Marketing Masterminds jest przygotowanie przyszłych liderów branży komunikacji 
marketingowej do funkcjonowania w dynamicznie zmieniającym się, złożonym ekosystemie rynkowym. 

Podczas spotkania Kasia Kieli mówiła o znaczeniu świadomego wejścia w nowy etap – zawodowy, 
organizacyjny czy strategiczny. - Żyjemy w rzeczywistości, w której technologia i rynek zmieniają się szybciej 
niż kiedykolwiek. Dlatego przywództwo wymaga dziś nie tylko wizji, ale też elastyczności, uczenia się na 
błędach i umiejętności rozkładania ambitnych celów na etapy. Skuteczność to konsekwencja mądrych 
decyzji, kwestionowania schematów oraz budowania rezyliencji – podkreślała Kasia Kieli, President & 
Managing Director Warner Bros. Discovery Poland, CEO TVN. 

Spotkania inside the boardroom są jednym z kluczowych elementów programu Marketing Masterminds – 
pozwalają uczestnikom na bezpośredni dialog z liderami, którzy na co dzień zarządzają złożonymi 
organizacjami i podejmują decyzje na najwyższym szczeblu biznesu. 

- Nasz unikatowy program łączy indywidualny rozwój z realną możliwością wpływania na branżę. Wartość 
dla uczestników to różnorodne aktywności, w których biorą udział: spotkania inside the boardroom, 
indywidualny mentoring, realizacja wspólnych projektów Pro bono na rzecz ekosystemu komunikacji 
marketingowej, czy zaangażowanie w pracę IAA Expert Councils. Dzięki temu uczą się, jak patrzeć na 
wyzwania z wielu perspektyw i budować rozwiązania, które już w niedalekiej przyszłości kształtować będą 
świat marketingu – podkreśla Adam Nitecki, Członek Zarządu IAA Polska i Członek Kapituły programu 
Marketing Masterminds. 

Uczestnicy zakwalifikowani do 3. edycji Marketing Masterminds to: 

 
Reprezentanci mediów i platform 
Antoni Andruszkiewicz, Senior Industry Manager, Google Polska 
Agata Drzewiecka, Head of Marketing and Communications, Bauer Media Outdoor Poland 
Jakub Kuczerepa, Kierownik Marketingu B2B, Wirtualna Polska 
Maciej Kuźma, Dyrektor Ecommerce, CANAL+ Polska S.A. 
Rafał Niedźwiedź, AdOperations Online Traffic Manager, TVN Media 
Yuliya Shvets, B2B Marketing Lead, TikTok 
Dawid Śmietało, Szef Sekcji ds. Rozwoju Produktu Reklamowego, TVN Media 

 

http://www.iaa.org.pl/


IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy 
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa 

www.iaa.org.pl 

 

 

 

Reprezentanci agencji 
Kamil Kochanowski, Business & Communication Partner, OMD Group 
Anna Nowak, Creative Technology Director, Saatchi & Saatchi 
Marcin Pyszora, Chief Strategy&Growth Officer, Freundschaft 
Adam Romanowicz, Communication Deputy Director, Wavemaker by WPP Media 
Joanna Rozbicka, Head of Fuse Polska (Grupa OMD) 
Bartosz Sieradzki, Investment & Trading Director, Publicis Groupe 
Michał Szczur, Digital Strategy Director, WPP Media 
Radosław Wójcik, Head of Gaming Marketing, LiquidThread 

Reprezentanci marketerów 
Dorota Dałek, Manager, Media Strategy, Allegro Advertising 
Małgorzata Dzięgielewska-Sojka, Dyrektor Marketingu Digitalowego, Plus 
Agnieszka Marzecka, Communication Manager, Leroy Merlin 
Adam Mendala, Media & Digital Director, L’Oreal 
Aneta Okunowska-Stępień, CEE Marketing Lead Pure Soluble Coffee & RTD, Nestlé Polska  
Ewa Rymkiewicz, Marketing Manager, Versuni 
Agnieszka Rzepkowska, Dyrektor Marketingu, VeloBank 
Wojciech Starzewski, OnLine Sales Manager, Samsung Electronics 
Maria Stefańska-Wlazło, Senior International Brand Specialist, InPost 
Bartosz Szmit, Chief Marketing Officer Luxe, L’Oreal 
Joanna Tutaj, Senior Brand Manager, LOTTE Wedel 
Urszula Vicent-Bieniecka, CEE Content Studio Manager, Nestlé Polska  
 

 
Organizatorem programu Marketing Masterminds jest IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie 
Reklamy. 
 
Partnerami 3. edycji programu są: TVN Media, WPP Media, InPost oraz BIGRAM. 

Więcej informacji o programie: www.marketingmasterminds.pl 
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