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Warszawa, 13 stycznia 2026
Oto liderzy przysztosci marketingu:

znamy uczestnikow 3. edycji IAA Polska Marketing Masterminds

IAA Polska zakonczyto proces selekcji do 3. edycji Marketing Masterminds — pierwszego programu
liderskiego opartego na unikalnej idei wymiany doswiadczen miedzy marketerami, mediami i agencjami.
W toku kilkuetapowej rekrutacji, przeprowadzonej we wspétpracy z BIGRAM - partnerem executive
search programu, wytonionych zostato 27 utalentowanych oséb sposréd 99 nominowanych kandydatéw.
Uczestnicy programu reprezentujg rézne srodowiska branzy komunikacji marketingowej. To wtasnie oni
przez najblizsze dwa lata bedg rozwijaé swoje kompetencje przywddcze, a w przysztosci decydowac o
ksztatcie rynku marketingowego w Polsce.

Reprezentanci marketeréw w Marketing Masterminds to:

Dorota Datek, Manager, Media Strategy, Allegro Advertising

Matgorzata Dziegielewska-Sojka, Dyrektor Marketingu Digitalowego, Plus
Agnieszka Marzecka, Communication Manager, Leroy Merlin

Adam Mendala, Media & Digital Director, L'Oreal

Aneta Okunowska-Stepien, CEE Marketing Lead Pure Soluble Coffee & RTD, Nestlé Polska
Ewa Rymkiewicz, Marketing Manager, Versuni

Agnieszka Rzepkowska, Dyrektor Marketingu, VeloBank

Wojciech Starzewski, OnLine Sales Manager, Samsung Electronics

Maria Stefanska-WIlazto, Senior International Brand Specialist, InPost
Bartosz Szmit, Chief Marketing Officer Luxe, L'Oreal

Joanna Tutaj, Senior Brand Manager, LOTTE Wedel

Urszula Vicent-Bieniecka, CEE Content Studio Manager, Nestlé Polska

Wsrod reprezentantéow mediow i platform znaleili sie:

Antoni Andruszkiewicz, Senior Industry Manager, Google Polska

Agata Drzewiecka, Head of Marketing and Communications, Bauer Media Outdoor Poland
Jakub Kuczerepa, Kierownik Marketingu B2B, Wirtualna Polska

Maciej Kuzma, Dyrektor Ecommerce, CANAL+ Polska S.A.

Rafat NiedZwiedz, AdOperations Online Traffic Manager, TVN Media

Yuliya Shvets, B2B Marketing Lead, TikTok

Dawid Smietato, Szef Sekcji ds. Rozwoju Produktu Reklamowego, TVN Media

Agencje w programie reprezentowac beda:
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Kamil Kochanowski, Business & Communication Partner, OMD Group

Anna Nowak, Creative Technology Director, Saatchi & Saatchi

Marcin Pyszora, Chief Strategy&Growth Officer, Freundschaft

Adam Romanowicz, Communication Deputy Director, Wavemaker by WPP Media
Joanna Rozbicka, Head of Fuse Polska (Grupa OMD)

Bartosz Sieradzki, Investment & Trading Director, Publicis Groupe

Michat Szczur, Digital Strategy Director, WPP Media

Radostaw Wadjcik, Head of Gaming Marketing, LiquidThread

Marketing Masterminds to program liderski, ktéry taczy rozwéj indywidualny z realnym wptywem na
branze. Na uczestnikdw czekajg réznorodne aktywnosci wspierajgce ich rozwéj liderski i budowe marki
osobistej — w tym indywidualny mentoring, warsztaty strategiczne oraz wyjgtkowe spotkania , inside the
boardroom”, podczas ktérych branzowe autorytety dzielg sie praktyczng wiedzg i doswiadczeniem
zdobytym na najwyzszych szczeblach biznesu.

W gronie ekspertéw poprzednich edycji znaleZli sie m.in. Rafat Brzoska, Kasia Kieli, Wojciech Sobieraj,
Michat Nowakowski, Solange Olszewska i Jacek Olechowski. Role mentoréw petnili m.in. Maciej Herman,
Magdalena Kotlarczyk, Donata Woliriska, Piotr Pietka, Bartosz Dobrzyriski, Marta Zyciriska, Agnieszka
Sora i Jovan Protic.

Waznym elementem programu jest rowniez profesjonalna diagnoza potencjatu przywodczego oraz
indywidualny feedback rozwojowy, przygotowany przez konsultantéw BIGRAM, a takze praca nad
projektami Pro bono, ktére wnoszg realng wartos¢ dla catej branzy. Przyktadem sg m.in. gra edukacyjna
»Misja Kapibara”, stworzona przez uczestnikdw 1. edycji, czy konkurs dobrych praktyk dobrostanu firm i
gala ,,Dobrostars”, zainicjowane w ramach 2. edycji Marketing Masterminds.

— W Marketing Masterminds stawiamy na przygotowanie uczestnikdow do roli liderdw przyszfosci w swiecie,
w ktérym technologia i zmiennos¢ rynku redefiniujg komunikacje marketingowq. To program dla o0séb,
ktdre chcq nie tylko nadqzac za zmianami, ale je tworzy¢ — podkresla Jolanta Borowska, Cztonkini Zarzadu
IAA Polska i Cztonkini Kapituty programu Marketing Masterminds

Organizatorem programu Marketing Masterminds jest IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Reklamy.
Partnerami 3. edycji programu s3a: InPost, TVN Media, WPP Media oraz BIGRAM.

Wiecej informacji o programie: www.marketingmasterminds.pl
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