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Warszawa, 13 stycznia 2026 

Oto liderzy przyszłości marketingu: 

znamy uczestników 3. edycji IAA Polska Marketing Masterminds 

 

IAA Polska zakończyło proces selekcji do 3. edycji Marketing Masterminds – pierwszego programu 
liderskiego opartego na unikalnej idei wymiany doświadczeń między marketerami, mediami i agencjami. 
W toku kilkuetapowej rekrutacji, przeprowadzonej we współpracy z BIGRAM – partnerem executive 
search programu, wyłonionych zostało 27 utalentowanych osób spośród 99 nominowanych kandydatów. 
Uczestnicy programu reprezentują różne środowiska branży komunikacji marketingowej. To właśnie oni 
przez najbliższe dwa lata będą rozwijać swoje kompetencje przywódcze, a w przyszłości decydować o 
kształcie rynku marketingowego w Polsce. 

Reprezentanci marketerów w Marketing Masterminds to: 
Dorota Dałek, Manager, Media Strategy, Allegro Advertising 
Małgorzata Dzięgielewska-Sojka, Dyrektor Marketingu Digitalowego, Plus 
Agnieszka Marzecka, Communication Manager, Leroy Merlin 
Adam Mendala, Media & Digital Director, L’Oreal 
Aneta Okunowska-Stępień, CEE Marketing Lead Pure Soluble Coffee & RTD, Nestlé Polska  
Ewa Rymkiewicz, Marketing Manager, Versuni 
Agnieszka Rzepkowska, Dyrektor Marketingu, VeloBank 
Wojciech Starzewski, OnLine Sales Manager, Samsung Electronics 
Maria Stefańska-Wlazło, Senior International Brand Specialist, InPost 
Bartosz Szmit, Chief Marketing Officer Luxe, L’Oreal 
Joanna Tutaj, Senior Brand Manager, LOTTE Wedel 
Urszula Vicent-Bieniecka, CEE Content Studio Manager, Nestlé Polska  

 
Wśród reprezentantów mediów i platform znaleźli się: 
Antoni Andruszkiewicz, Senior Industry Manager, Google Polska 
Agata Drzewiecka, Head of Marketing and Communications, Bauer Media Outdoor Poland 
Jakub Kuczerepa, Kierownik Marketingu B2B, Wirtualna Polska 
Maciej Kuźma, Dyrektor Ecommerce, CANAL+ Polska S.A. 
Rafał Niedźwiedź, AdOperations Online Traffic Manager, TVN Media 
Yuliya Shvets, B2B Marketing Lead, TikTok 
Dawid Śmietało, Szef Sekcji ds. Rozwoju Produktu Reklamowego, TVN Media 

Agencje w programie reprezentować będą: 
 

 

 
 

http://www.iaa.org.pl/


IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy 
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa 

www.iaa.org.pl 

 

 

 

Kamil Kochanowski, Business & Communication Partner, OMD Group 
Anna Nowak, Creative Technology Director, Saatchi & Saatchi 
Marcin Pyszora, Chief Strategy&Growth Officer, Freundschaft 
Adam Romanowicz, Communication Deputy Director, Wavemaker by WPP Media 
Joanna Rozbicka, Head of Fuse Polska (Grupa OMD) 
Bartosz Sieradzki, Investment & Trading Director, Publicis Groupe 
Michał Szczur, Digital Strategy Director, WPP Media 
Radosław Wójcik, Head of Gaming Marketing, LiquidThread 

Marketing Masterminds to program liderski, który łączy rozwój indywidualny z realnym wpływem na 
branżę. Na uczestników czekają różnorodne aktywności wspierające ich rozwój liderski i budowę marki 
osobistej – w tym indywidualny mentoring, warsztaty strategiczne oraz wyjątkowe spotkania „inside the 
boardroom”, podczas których branżowe autorytety dzielą się praktyczną wiedzą i doświadczeniem 
zdobytym na najwyższych szczeblach biznesu. 

W gronie ekspertów poprzednich edycji znaleźli się m.in. Rafał Brzoska, Kasia Kieli, Wojciech Sobieraj, 
Michał Nowakowski, Solange Olszewska i Jacek Olechowski. Rolę mentorów pełnili m.in. Maciej Herman, 
Magdalena Kotlarczyk, Donata Wolińska, Piotr Piętka, Bartosz Dobrzyński, Marta Życińska, Agnieszka 
Sora i Jovan Protić. 

Ważnym elementem programu jest również profesjonalna diagnoza potencjału przywódczego oraz 
indywidualny feedback rozwojowy, przygotowany przez konsultantów BIGRAM, a także praca nad 
projektami Pro bono, które wnoszą realną wartość dla całej branży. Przykładem są m.in. gra edukacyjna 
„Misja Kapibara”, stworzona przez uczestników 1. edycji, czy konkurs dobrych praktyk dobrostanu firm i 
gala „Dobrostars”, zainicjowane w ramach 2. edycji Marketing Masterminds. 

– W Marketing Masterminds stawiamy na przygotowanie uczestników do roli liderów przyszłości w świecie, 
w którym technologia i zmienność rynku redefiniują komunikację marketingową. To program dla osób, 
które chcą nie tylko nadążać za zmianami, ale je tworzyć – podkreśla Jolanta Borowska, Członkini Zarządu 
IAA Polska i Członkini Kapituły programu Marketing Masterminds 

Organizatorem programu Marketing Masterminds jest IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie 
Reklamy. 
Partnerami 3. edycji programu są: InPost, TVN Media, WPP Media oraz BIGRAM. 

Więcej informacji o programie: www.marketingmasterminds.pl 
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