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Warszawa, 24 lutego 2026 
 

Adform, Benefit Systems oraz SWEET.TV dołączają do IAA Polska 
 
Do IAA Polska Międzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy dołączyły trzy nowe organizacje, 
poszerzając różnorodność kompetencji i perspektyw w Stowarzyszeniu. Adform i Benefit 
Systems wzmocniły kurię professional services, a SWEET.TV - kurię mediów. 
 
- Nieustannie rosnące grono członków IAA Polska potwierdza, że branża widzi wartość w działaniu 
razem – w budowaniu standardów, wymianie wiedzy i wspólnym reagowaniu na wyzwania rynku. 
Bo to właśnie dialog i współpraca nadają kierunek zmianom - podkreśla Ewelina Czuba, Dyrektor 
Zarządzająca IAA Polska. 

Adform to niezależna, globalna platforma reklamowa, która pomaga markom i agencjom 
prowadzić skuteczne działania marketingowe w różnych kanałach – od displayu, przez mobile, po 
CTV i DOOH. Oferuje pełen zestaw narzędzi: DSP, DMP i Ad Server, umożliwiających kompleksowe 
planowanie, zakup, emisję i analizę kampanii. 
Jako firma o europejskich korzeniach kładzie duży nacisk na przejrzystość, ochronę danych i 
zgodność z regulacjami, dając marketerom pełną kontrolę i widoczność działań reklamowych. Od 
lat Adform stawia na technologie, która realnie wspiera ludzi w pracy - nie zastępują ich, ale 
pomagają podejmować lepsze decyzje, szybciej reagować i osiągać lepsze wyniki. 
Więcej informacji na: https://adform.com 
 

Benefit Systems od ponad 20 lat jest liderem polskiego rynku świadczeń pozapłacowych. Spółka 
od lat wyznacza kierunki rozwoju rynku, tworząc nowoczesne rozwiązania, które wspierają 
dobrostan pracowników i promują aktywny styl życia. Flagowym produktem Benefit Systems jest 
Program MultiSport – najbardziej rozpoznawalny i najchętniej wybierany program sportowy w 
Polsce, zapewniający dostęp do tysięcy obiektów sportowych i rekreacyjnych. Portfolio Spółki 
uzupełniają platforma kafeteryjna MyBenefit oraz kompleksowy program wellbeingowy Multi.Life, 
tworzące unikalny ekosystem benefitów dla firm dbających o swoich pracowników. Benefit 
Systems dynamicznie rozwija swoją obecność także za granicą. Oferta sportowa Spółki jest 
dostępna w Czechach, na Słowacji, w Bułgarii, Chorwacji i Turcji, co umacnia jej pozycję jednego z 
kluczowych dostawców usług wellbeingowych w Europie Środkowo-Wschodniej. Misją Benefit 
Systems jest inspirowanie do aktywności fizycznej i troski o zdrowie oraz wellbeing na każdym 
etapie życia. Dlatego Spółka prowadzi liczne inicjatywy komunikacyjne i edukacyjne skierowane do 
pracodawców, pracowników będących użytkownikami oferowanych produktów, a także do ogółu 
społeczeństwa, budując świadomość w zakresie udostępnianych rozwiązań oraz zdrowego i 
aktywnego stylu życia.    
Więcej informacji na http://www.benefitsystems.pl/  
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SWEET.TV to nowoczesna platforma, która w jednym miejscu integruje płatne kanały linearne, 
kanały FAST oraz filmy na żądanie. Jest także zaawansowanym narzędziem dla biznesu, oferującym 
zarówno tradycyjne formaty reklamowe — takie jak spoty emitowane na kanałach FAST — jak i 
innowacyjne rozwiązania, w tym brandowane kanały FAST, banery, pop-upy oraz powiadomienia 
push. Dzięki możliwości precyzyjnego targetowania reklam SWEET.TV pozwala dopasować przekaz 
do konkretnych grup odbiorców, znacząco zwiększając skuteczność kampanii. 
Więcej informacji na: https://sweet.tv/ 
 
 
IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest najszerszą, najbardziej wpływową 
reprezentacją branży marketingowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, która skupia 
przedstawicieli wszystkich uczestników procesu komunikacji marketingowej: z mediów, agencji oraz 
reklamodawców z rozmaitych branż. Aktualnie jest ich ponad 200 i to grono stale się powiększa.  
Misją IAA Polska jest kształtowanie zrównoważonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej - 
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartości dla IAA Polska to transparencja, 
inkluzywność  i współpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnętrznymi, ale też 
wewnątrz branży. 
IAA Polska jest częścią największego stowarzyszenia marketingowego na świecie, istniejącego od 
1938 roku. W Polsce działa nieprzerwanie od 1993 r.  
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl 
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