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Warszawa, 09 czerwca 2026 
 

Kompania Piwowarska, Polskie Radio i Westfield Rise dołączają do IAA Polska 
 
Do IAA Polska dołączają Kompania Piwowarska, Westfield Rise oraz Polskie Radio, wzmacniając 
odpowiednio kurie marketerów oraz mediów. Tym samym stowarzyszenie tworzy jeszcze silniejszą 
platformę współpracy, wymiany wiedzy oraz wspólnego wyznaczania kierunków rozwoju branży. 
 

- Dynamiczny rozwój IAA Polska pokazuje, że branża coraz mocniej stawia na dialog między różnymi 
obszarami rynku. To właśnie różnorodność doświadczeń, kompetencji i perspektyw pozwala lepiej 
odpowiadać nam na szybko zmieniające się potrzeby i trendy oraz aktywnie kształtować przyszłość 
komunikacji marketingowej – podkreśla Ewelina Czuba, Dyrektor Zarządzająca IAA Polska. 

Kompania Piwowarska jest liderem polskiego rynku piwa. Tworzy ją zespół ponad 2500 pracowników. W 
trzech historycznych browarach – Tyskie Browary Książęce, Lech Browary Wielkopolski oraz Browar Dojlidy 
Białystok – warzy piwa najchętniej wybierane przez Polaków, w tym marki Żubr, Tyskie i Lech, a także 
Książęce czy Captain Jack. Portfolio firmy obejmuje również międzynarodowe marki piwne, takie jak Pilsner 
Urquell, Kozel, Peroni Nastro Azzurro czy Asahi Super Dry. 
Firma oferuje piwa ze wszystkich segmentów, szczególnie koncentrując się na rozwoju kategorii premium 
oraz piw bezalkoholowych. Łączy sprawdzone receptury, naturalne składniki i doświadczenie piwowarów z 
odpowiedzialnym podejściem do biznesu i środowiska. 
Kompania Piwowarska jest częścią Asahi Europe & International, należącej do japońskiej Grupy Asahi – 
globalnej grupy spożywczej o silnej pozycji w sektorze piwa, napojów bezalkoholowych i żywności. 
Więcej informacji na: https://kp.pl/  
 
Polskie Radio jest największym publicznym nadawcą radiowym w Polsce i od 1925 roku pozostaje jednym z 
najważniejszych mediów audio w kraju. Tworzy autorskie audycje muzyczne, programy informacyjne, 
publicystyczne, edukacyjne, popularnonaukowe, społeczne i rozrywkowe, a także słuchowiska, reportaże i 
podcasty. W portfolio nadawcy znajduje się pięć ogólnopolskich Programów – Jedynka, Dwójka, 
Trójka, Polskie Radio 24 oraz Polskie Radio dla Zagranicy. Za pośrednictwem internetu, aplikacji mobilnych i 
systemu DAB+ dostępne są również kanały cyfrowe: 
Czwórka, Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Chopin, Polskie Radio Kierowców oraz Polskie Radio dla 
Ukrainy. 
Polskie Radio rozwija nowoczesne platformy cyfrowe, udostępniając treści poprzez serwisy PolskieRadio.pl i 
PolskieRadio24.pl. Portal PolskieRadio24.pl publikuje najważniejsze wiadomości z kraju i ze świata, oferując 
również materiały specjalne, multimedia oraz archiwalne nagrania. Z kolei platforma PolskieRadio.pl łączy 
bogate dziedzictwo archiwalne z nowoczesnym doświadczeniem audio, udostępniając unikatowe 
dokumenty dźwiękowe, podcasty i nagrania historyczne, które stanowią jedno z największych archiwów 
fonograficznych w Polsce. 
Polskie Radio konsekwentnie rozwija ofertę audio premium, łącząc wieloletnią tradycję z nowoczesnymi 
technologiami dystrybucji treści i pozostając liderem jakości audio w Polsce. 
Więcej informacji na: https://www.polskieradio.pl/ oraz https://polskieradio24.pl/ 
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Westfield to wewnętrzna agencja retail media grupy Unibail-Rodamco-Westfield, realizująca kampanie w 
najbardziej prestiżowych destynacjach handlowych w największych miastach Europy i USA. Działając 
globalnie, łączy zaawansowaną analitykę danych z odważnym podejściem kreatywnym, wyznaczając 
kierunki rozwoju retail media. 
Od inteligentnych rozwiązań mediowych po angażujące doświadczenia marek – Westfield Rise rozwija 
kampanie omnichannel, które trafiają do konsumentów o wysokiej intencji zakupowej i przekładają się na 
ponadprzeciętne wyniki biznesowe. 
W Polsce Unibail-Rodamco-Westfield jest właścicielem i operatorem flagowych destynacji, takich jak m.in. 
Westfield Arkadia, Westfield Mokotów i Wroclavia, zapewniając markom bezpośredni dostęp do 
zaangażowanych grup odbiorców. 
Westfield Rise jest partnerem dla marek i marketerów, którzy chcą budować relacje poprzez wartościowe, 
mierzalne i zapadające w pamięć doświadczenia. 
Więcej informacji na: https://www.westfieldrise.com/ 
 
 
IAA Polska Międzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest najszerszą, najbardziej wpływową 
reprezentacją branży marketingowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, która skupia przedstawicieli 
wszystkich uczestników procesu komunikacji marketingowej: z mediów, agencji oraz reklamodawców z 
rozmaitych branż. Aktualnie jest ich ponad 200 i to grono stale się powiększa.  
Misją IAA Polska jest kształtowanie zrównoważonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z 
poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartości dla IAA Polska to transparencja, inkluzywność  i 
współpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnętrznymi, ale też wewnątrz branży. 
IAA Polska jest częścią największego stowarzyszenia marketingowego na świecie, istniejącego od 1938 roku. 
W Polsce działa nieprzerwanie od 1993 r.  
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl 
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